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¢ EN QUE CONSISTE?

e Al anunciar un evento de tu
empresa a través de internet,
estas anunciando a toda su
compaiiia.

e La publicidad puede aumentar
la tasa de asistencia a tu
evento a corto plazoy la
reputacién de su empresa a
largo plazo.
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® Creacontenido para promocionar tu evento online ll=
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® Utiliza listas de correo [ I
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® Creaunapaginade evento Uinica H EEE
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® Promocionar el evento en Facebook,LinkedIn,InstaqramySnapcha! EEEE
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Promociona el evento con anuncios en las redes sociales. ™
[ |
[ | RN EEEEETEEEEnE
HEE EaEEYEEEEEEnE
II.I AEEEEEEYEEEEnE
H EEEESEEEEEEEEEnE
SESEEEEEEEEnE
[ | i EEEENEEEEEEEEE
- Co-funded by o ¥ FEEENEEEEEE
the European Union H B FEENEEEEEEEE
5 5 SEEEAEYEEEEEEE



Co-funded by
the European Union



Tus esfuerzos de marketing de contenido deben coincidir
con el evento que estas promocionando.

No pierdas la oportunidad de promocionar un evento en una plataforma que ta
controles, especialmente cuando se trata de un publico objetivo.
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Crea contenido que promociona eventos para no perderlos ni olvidarlos. ==
El contenido ofrece un valor tangible, pero nunca se siente puramente autopromocional. 1
Si lo deseas, puede crear publicaciones de blog que analicen informacion relevante parael == =228
evento. H SNEEEE
e EEmmmm

cQuees CLICK >
TechCrunch? > ...======
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https://techcrunch.com/category/startups/
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INBOUND

Puedes ir un paso mas alla y crear
videos unicos para el evento, como
Inbound ha hecho

Lo que importa es que tu contenido
haga que la gente conozca tu
evento.

Si deseas mantener a las personas
interesadas y asegurarte de que
realmente aparezcan, deberas
crear contenido promocional
atractivo.
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cQue pasa con el
Inbound?



https://www.youtube.com/watch?v=LacPKPSgcpc
https://www.youtube.com/watch?v=pY5ihQEcT2Q
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Learn More!

David Epstein
Bizzabo | Content Marketing Manager
555-555-5555
[ Jan9-11, 2017
MNew York, NY
Learn growth marketing tactics

00

Get an #aventpraf signature like this

Una firma de correo electrénico puede despertar

el interés de tu audiencia y obligarlos a hacer clic.
La regla a seguir aqui es evitar una firma de
correo electrénico que sea demasiado larga o
tediosa.

Una firma de correo electronico puede ser una g
forma sencilla pero profesional de promocionar un
evento cada vez que envia un correo electronico.

Algo tan simple como esto firma bizzabo puede alentar
hacer click y aprender mas sobre tu evento
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https://www.bizzabo.com/blog
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¢ POR QUE SON TAN IMPORTANTES LAS LISTAS DE
CORREO ELECTRONICO PARA TU ESTRATEGIA DE
MARKETING?

e Tenertu propia lista de clientes potenciales especificos puede ser una
herramienta de marketing bastante poderosa.

® Promocionar tu evento a través de esa lista de correo electronico es la
oportunidad perfecta para ofrecer a sus seguidores un valor ain mas
significativo.

e Dos o tres meses antes de tu evento, puede enviar tu invitacion
oficial a su lista de correo electrénico

(Nota: si esta promocionando un evento digital, envia las invitaciones con uno o
dos meses de anticipacion)
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UNA INVITACION EFECTIVA TIENE 3 COMPONENTES
PRINCIPALES:
_
e Cubre los detalles mas importantes del evento (oradores importantes,
ubicacion, etc.)
e Muestra lo que los asistentes ganaran al asistir a tu evento.
e Es breve, personal y va al grano. =
e A partir de ahi, debes recordar periddicamente a la gente sobre el evento, pero |
no te excedas. Un recordatorio claro en su boletin semanal deberia hacer
el trabajo
_
Cuando brindas a las personas informacion valiosa haciéndoles saber que se acerca un 2
evento relevante, solo reforzaras la validez de tu lista de correo electronico.
_
|
_
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e Ya sea que estés organizando un evento en persona o digital, una pagina de evento
Gnica en tu sitio web es de gran importancia. Ayuda a que la gente te tome en serio y
te conviertex en un centro de informacion sobre eventos.

Solo eche un vistazo a lo que hizo TechCrunch con su evento Disrupt: P

e No es necesario convertirlo en algo increiblemente sofisticado. Lo que importa es
gue enumere claramente toda la informacion relevante sobre su evento. _
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https://techcrunch.com/events/disrupt-sf-2017/

DISRUPT DEBRIEF

What Is Disrupt?

TechCrunch Disrupt is the premier startup and technology conference that brings
to life all the things that make techcrunch.com great - startups, news, and a no-
bullshit attitude.

What Can | Do At Disrupt?

Techcrunch Disrupt has something for everyone who is interested in startups and
tech.

Get breaking news first-hand from our Disrupt main stage with high-profile
speakers and thought leaders.

Questions are answered 3t O The Record Sessions, TechCrunch’s engaging
networking events where you can interact with investors and founders who are
making waves in specific categories and main stage speakers.
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También debes tener una lista de los
invitados y oradores importantes que se
presentaran durante su evento.

Por ejemplo:

SPEAKERS & JUDGES

Heather Adkins Sam Altman

Anjula Acharia Bath

Vitalik Buterin



e Un aspecto interesante de crear una pagina Gnica para un evento es
gue puedes crear URL rastreables para su sitio web y aterrizaje

¢, POR QUE IMPORTA ESTO?

iiiSimplel!!

Gracias a las URL rastreables, puedes recopilar datos sobre qué métodos
de promocion de eventos funcionan mejor y podras determinar qué método
tiene la mayor ROl (Retorno de la inversion)
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https://neilpatel.com/blog/the-ultimate-guide-to-using-utm-parameters/
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Facebook es un sitio web de redes sociales fundado en febrero de 2004 por los estudiantes de
la Universidad de Harvard Chris Hughes, Andrew McCollum, Dustin Moskovitz, Eduardo
Saverin y Mark Zuckerberg.

e No se puede hablar de promocion de eventos en
linea sin abordar la importancia de sus cuentas de
redes sociales.

Con casi tres mil millones de usuarios activos
mensuales, Facebook tiene el mayor alcance general
disponible
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. COMO PROMOCIONAR UN EVENTO
CON FACEBOOK?

Echale un vistazo a Inbound 2017 pagina de
eventos de hace afnos

TUTORIAL>
2
- Co-funded by
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€£7 INBOUND 2017
Public - Hosted by The INBOUND Studio

% Interested =+ Going A Share v | e

September 25 — September 28
Sep 25 at 4 PMto Sep 28 at 7 PM

o Boston Convention & Exhibition Center Show Map
415 Summer 5t, Boston, Massachusetts 02210
[§] TICl(Q Information Find Tickets
www.inbound.com
About Discussion
345 Going - 193 Interested o GEneo

Share this event with your friends

Details

INBOUND's purpose is to provide the inspiration, education, and
connections you need to grow and transform your business. This
September, we will host thousands of marketing and sales professionals
from almost every industry imaginable and from all corners of the globe at
the Boston Convention & Exhibition Center. In 2016, we had 19,000+
attendees from all around the world and we're excited to be bigger than ever



https://www.youtube.com/watch?v=ljrH1UQ7zR4
https://www.facebook.com/events/654091941446597/
https://www.facebook.com/events/654091941446597/
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LinkedIn es una red de contactos profesionales y B2B y ofrece muchas
oportunidades para promocionar un evento.

Hay varias formas de hacerlo, la primera es crear un perfil de LinkedIn significativo:

e Por un lado, puedes enviar actualizaciones a los seguidores de la pagina y
utilizar la funcion de grupo, que puede ser una herramienta invaluable en tu
campaia promocional.

e Los grupos siempre tratan de algo especifico: aqui se relnen personas con
intereses especificos — necesitas conectarte con otros usuarios por un
interés u objetivo comun: este interés comun podria ser tu gran evento

TUTORIAL>
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https://it.linkedin.com/learning/iniziare-come-amministratore-di-linkedin-learning/creare-e-gestire-i-gruppi

Comienza a agregar a tus Grupos a través de su red actual en LinkedIn para generar una
red lo mas amplia posible;

Es importante comunicarse con otros oradores, patrocinadores y socios de medios:
cualquiera que pueda tener un impacto positivo en los esfuerzos de promocion de tu

evento;

Tus grupos no deberian ser arbitrarios;
Asegurate de explicar a los usuarios exactamente cual es tu evento y por qué deberian

asistir;

Asegurate de no ignorar cosas como la creacion de contenido.
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CREACION DE
CONTENIDO EN
LINKEDIN:

Puedes elegir entre:

e Grupo abierto: para publicar
informacion general que desea
gue la gente sepa,;

e Grupo Privado: para publicar
informacion confidencial o algo a
lo que solo desea que tengan
acceso los miembros VIP

Co-funded by
the European Union

GTT En lugar de centrarte en crear contenido exclusivamente para el i
evento, debes apuntar a crear contenido relevante y valioso para
tu audiencia:

e Crea articulos sobre temas de la industria: genera
conocimiento tanto de tu evento como de tu marca en
general como autoridad en linea.

e Comparte ese contenido en tu grupo

Group rules (optional)

Include any special rules for your group here. |s membership exclusive? Are
there rules for what kind of content to post and share?

Group Membership

O standard Group

Members can invite other members. Group visible in search results.

O unlisted Group
Only Owner, Managers, and Moderators may invite members. Group hidden from
search results.

_
-m Save Changes
|
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Puede gue Instagram parezca el lugar al que vas para publicar una selfie divertida o un video
corto, pero la realidad es que Instagram tiene un potencial impresionante para la promocién
de eventos.

Estas organizando un evento en seis meses:
e Puedes identificar tres o cuatro lugares diferentes, publicar fotos
[ EJEMPLO ] de cada uno y animar a los seguidores a que les guste el lugar
gue prefieran;
e Puedes publicar un breve video del lugar, junto con una breve
descripcion de lo que hace que valga la pena considerarlo.

La clave aqui es incorporar un componente visual en la promocién del evento
y, al mismo tiempo, permitir que los usuarios interactien contigo de una
manera verdaderamente significativa.
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[ Contenido generado por el usuario (CGU) ]

Cualquier tipo de campainia tiene el potencial de generar entusiasmo por tu evento, pero

UGC aporta algo especial a la mesa.

La eficacia de cualquier campafia de UGC
depende de dos cosas:
1. Sila campafia es legitimamente
atractiva o no;
2. Silos usuarios realmente comparten o
no en sus redes sociales

Co-funded by
the European Union

iammikechiang m
Techcrunch Disrupt sf

iammikechiang Payday @ #tcdisrupt
=disruptst

nerdicon Hey you're here!

iammikechiang @nerdicon hey! You still in sf?
nerdicon Yup. Let's grab coffee or something

iammikechiang @nerdicon cool, im by pier 43

O Q

114 likes

Logint

Incluso las imagenes mas simples ayudan a promocionar su
evento de una manera Unica, como esta imagen tomada en
Disrupt SF del afio pasado con un usuario de
Instagram.iammikechiang.


https://www.instagram.com/iammikechiang/

boca.

= iGTT e Un aspecto importante del UGC es el potencial para marketing bocaa =

e Es mas probable que el consumidor promedio confie mas en la
recomendacion de otro consumidor que en el contenido de su empresa
porgue ese consumidor no tiene un interés personal en realizar una

ronreeser m
Techcrunch Disrupt sf

ronreeser 4> §3 #TechCrunch biz. thanks
@jblaudio for the latest gear. looking
forward to trying these out #jblaudio
#jblheadphones #pulse2

thatdudehodges That speaker is the truth.
| grabbed mine in the Philippines a Couple
of months ago.

adriegaga Gimme!!!
sweet_celestine Nice! How do the
headphones sound? @ronreeser

ronreeser @thatdiidehadnes nice man!

O Q

243 likes

Log in

Una de las publicaciones principales de
Disrupt SF el afio pasado fue la de un
usuario de Instagram.ronreeser
@€ntusiasmado con el regalo que recibié de
tJBL audio, union

Si la campafia es lo
suficientemente atractiva, los
usuarios la compartiran en las
redes sociales o la recomendaran
personalmente a sus amigos en
linea.

Eso aumenta la exposicion
general y abre la puerta para que
MAas personas consideren
seriamente asistir a su evento.


https://www.instagram.com/ronreeser/
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Snapchat

Snapchat es una plataforma de redes sociales Unica, en el sentido de que es
facil comenzar, pero dificil de dominar.

e Uno de los aspectos mas impresionantes de esta plataforma es su
capacidad para llegar a un grupo demografico que normalmente es
dificil de aislar.

e Snapchat te ofrece la posibilidad de brindarles a los usuarios una .
mirada detras de escena del proceso de organizacion de un evento. =

|
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e Publica algunas instantaneas sobre

ALGUNAS las fases de planificacion de tu
IDEAS evento.

e Publica una lista de los oradores
programados para estar alli.
ww La clave aqui es generar conciencia sobre tu evento y, al

mismo tiempo, brindarles a sus seguidores contenido que no
encontrarian en ningun otro lugar.

Doo®

o
-
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e Puede que los concursos en las redes sociales no sean nada nuevo, pero su
potencial para generar conciencia sobre su evento es innegable.

e El concurso ofrece entradas al ganador, con el Unico criterio de que comparta el
evento en su propia pagina de redes sociales para calificar.

e Es facil para tu audiencia involucrarse.
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e Puedes combinar UGC con sorteos y obtener contenido y promocion

al mismo tiempo.

e El concurso es otra forma de ofrecer valor y fomentar la promocion

del evento

EJEMPLO

Examinador de redes sociales
utilizé un enfoque similar con su
evento Social Media Marketing
World 2017

Co-funded by
the European Union

Want to win a free ticket to the industry’s largest social media
marketing conference of the year?

Social Media Examiner has been working hard to bring you our fifth
annual physical conference.

And we’'ve come up with a fun way for you to get involved.

First, what is this event?

Social Media Marketing World 2017 is the world’s largest physical
social media conference dedicated to helping marketers and
business owners master social media marketing.

Watch this video for a quick overview.


http://www.socialmediaexaminer.com/win-free-tickets-social-media-marketing-world-2017/
http://www.socialmediaexaminer.com/win-free-tickets-social-media-marketing-world-2017/
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Los anuncios en las redes sociales son una de las formas mas efectivas
de generar conciencia e impulsar la participacion en las redes sociales.

4

La realidad de la promocién de eventos es que, si bien tu audiencia .
principal puede estar lista para escuchar todo sobre tu proximo ]
a
|

evento, hay muchas personas que no lo haran.
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¢ El trafico organico sigue siendo plausible hoy
“en dia en las redes sociales?

Siy no, pero aqui estan las buenas noticias:
Si utiliza anuncios pagos, no tiene que preocuparte por eso.

{

’o

Il
»
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Es posible que estés pagando
por la exposicion, pero los
beneficios que obtienes valen
el precio de la entrada.
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Facebook, Instagram y Snapchat tienen algunos de los sistemas publicitarios |
mas faciles de usar, lo que hace que los anuncios en las redes sociales sean

una obviedad cuando se trata de promocion de eventos.
Aqui una pequeiia explicacion sobre como funcionan los
anuncios en las redes sociales:

HAZ CLIC Y DESCUBRE
CADA UNO DE ELLOS

e Sirealmente quieres ser creativo, crea anuncios que animen a las personas a compartir
CGU.
e Tu puedes incluso empatar en un sorteo para hacer la oferta lo mas irresistible posible. ™

Lo que importa es que esté utilizando anuncios en las redes .
sociales para maximizar su potencial de exposicion. |
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https://neilpatel.com/what-is-facebook-advertising/
https://neilpatel.com/blog/instagram-ads-overview/
https://neilpatel.com/blog/explore-snapchat-ads/
https://neilpatel.com/blog/best-instagram-contest-ideas/
https://neilpatel.com/blog/best-instagram-contest-ideas/
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iAHORA ES TU TURNO!

Elige tus 3 mejores técnicas de marketing

Eres el director de marketing de
una pyme del sector alimentario y
tienes que publicitar algunos de
Sus nuevos productos: ¢que
técnicas son las mejores para ti?

iCrea tu top 3!
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LAS 3 MEJORES TECNICAS

20 20 20
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Cuestionario de evaluacion genera

Si has pasado por todos los médulos, completa el
siguiente cuestionario.

!
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https://docs.google.com/forms/d/1IomdoP3srRPaKLWCeNRranjHIgZKyiQn3yz9YYgU_vs/edit
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