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● Al anunciar un evento de tu 

empresa a través de internet, 

estás anunciando a toda su 

compañía.

● La publicidad puede aumentar 

la tasa de asistencia a tu 

evento a corto plazo y la 

reputación de su empresa a 

largo plazo.

¿EN QUÉ CONSISTE?



Módulo 4: Contenidos

● Crea contenido para promocionar tu evento online

● Añade tu evento a tu firma de correo electrónico

● Utiliza listas de correo

● Crea una página de evento única

● Promocionar el evento en Facebook,LinkedIn,InstagramySnapchat

● Promociona el evento con anuncios en las redes sociales.



CREA CONTENIDO PARA 

PROMOCIONAR TU EVENTO 

ONLINE
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Tus esfuerzos de marketing de contenido deben coincidir 

con el evento que estás promocionando.

No pierdas la oportunidad de promocionar un evento en una plataforma que tú 

controles, especialmente cuando se trata de un público objetivo.
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Tiene un llamado a la acción (CTA) fantástico. Pero, más allá de eso, es importante reconocer la 

practicidad de este enfoque:

● Crea contenido que promociona eventos para no perderlos ni olvidarlos.

● El contenido ofrece un valor tangible, pero nunca se siente puramente autopromocional.

● Si lo deseas, puede crear publicaciones de blog que analicen información relevante para el 

evento.

TECHCRUNCH 

¿Qué es 

TechCrunch?

https://techcrunch.com/category/startups/
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● Puedes ir un paso más allá y crear 

vídeos únicos para el evento, como 

Inbound ha hecho

● Lo que importa es que tu contenido 

haga que la gente conozca tu 

evento.

● Si deseas mantener a las personas 

interesadas y asegurarte de que 

realmente aparezcan, deberás 

crear contenido promocional 

atractivo.

¿Qué pasa con el 

Inbound?

INBOUND

https://www.youtube.com/watch?v=LacPKPSgcpc
https://www.youtube.com/watch?v=pY5ihQEcT2Q


AÑADE TU EVENTO A TU FIRMA 

DE CORREO ELECTRÓNICO
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● Una firma de correo electrónico puede despertar 

el interés de tu audiencia y obligarlos a hacer clic.

● La regla a seguir aquí es evitar una firma de 

correo electrónico que sea demasiado larga o 

tediosa.

● Una firma de correo electrónico puede ser una 

forma sencilla pero profesional de promocionar un 

evento cada vez que envía un correo electrónico.

Algo tan simple como esto firma bizzabo puede alentar 
hacer click y aprender más sobre tu evento

https://www.bizzabo.com/blog


UTILIZAR LISTAS DE CORREO

10



11

● Tener tu  propia lista de clientes potenciales específicos puede ser una 

herramienta de marketing bastante poderosa.

● Promocionar tu evento a través de esa lista de correo electrónico es la 

oportunidad perfecta para ofrecer a sus seguidores un valor aún más 

significativo.

¿POR QUÉ SON TAN IMPORTANTES LAS LISTAS DE 

CORREO ELECTRÓNICO PARA TU ESTRATEGIA DE 

MARKETING?

● Dos o tres meses antes de tu evento, puede enviar tu invitación 

oficial a su lista de correo electrónico

(Nota: si está promocionando un evento digital, envía las invitaciones con uno o 

dos meses de anticipación)

TIPS!!
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● Cubre los detalles más importantes del evento (oradores importantes, 

ubicación, etc.)

● Muestra lo que los asistentes ganarán al asistir a tu evento.

● Es breve, personal y va al grano.

● A partir de ahí, debes recordar periódicamente a la gente sobre el evento, pero 

no te excedas. Un recordatorio claro en su boletín semanal debería hacer 

el trabajo

UNA INVITACIÓN EFECTIVA TIENE 3 COMPONENTES 

PRINCIPALES:

Cuando brindas a las personas información valiosa haciéndoles saber que se acerca un 
evento relevante, solo reforzarás la validez de tu lista de correo electrónico.



CREA UNA PÁGINA DE EVENTO 

ÚNICA
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● Ya sea que estés organizando un evento en persona o digital, una página de evento 

única en tu sitio web es de gran importancia. Ayuda a que la gente te tome en serio y 

te conviertex en un centro de información sobre eventos.

Solo eche un vistazo a lo que hizo TechCrunch con su evento Disrupt:

● No es necesario convertirlo en algo increíblemente sofisticado. Lo que importa es 

que enumere claramente toda la información relevante sobre su evento.

https://techcrunch.com/events/disrupt-sf-2017/
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También debes tener una lista de los 

invitados y oradores importantes que se 

presentarán durante su evento.

Por ejemplo:
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● Un aspecto interesante de crear una página única para un evento es 

que puedes crear URL rastreables para su sitio web y aterrizaje

¡¡¡Simple!!!

Gracias a las URL rastreables, puedes recopilar datos sobre qué métodos 

de promoción de eventos funcionan mejor y podrás determinar qué método 

tiene la mayor ROI  (Retorno de la inversión)

¿POR QUÉ IMPORTA ESTO?

https://neilpatel.com/blog/the-ultimate-guide-to-using-utm-parameters/


PROMOCIONAR EL EVENTO EN 

FACEBOOK
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● No se puede hablar de promoción de eventos en 

línea sin abordar la importancia de sus cuentas de 

redes sociales.

Con casi tres mil millones de usuarios activos 

mensuales, Facebook tiene el mayor alcance general 

disponible

Facebook es un sitio web de redes sociales fundado en febrero de 2004 por los estudiantes de 

la Universidad de Harvard Chris Hughes, Andrew McCollum, Dustin Moskovitz, Eduardo 
Saverin y Mark Zuckerberg.
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¿CÓMO PROMOCIONAR UN EVENTO 

CON FACEBOOK?

TUTORIAL

Échale un vistazo a Inbound 2017 página de 

eventos de hace años

https://www.youtube.com/watch?v=ljrH1UQ7zR4
https://www.facebook.com/events/654091941446597/
https://www.facebook.com/events/654091941446597/


PROMOCIONAR EL EVENTO EN 

LINKEDIN
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LinkedIn es una red de contactos profesionales y B2B y ofrece muchas 

oportunidades para promocionar un evento.

Hay varias formas de hacerlo, la primera es crear un perfil de LinkedIn significativo:

● Por un lado, puedes enviar actualizaciones a los seguidores de la página y 

utilizar la función de grupo, que puede ser una herramienta invaluable en tu 

campaña promocional.

● Los grupos siempre tratan de algo específico: aquí se reúnen personas con 

intereses específicos → necesitas conectarte con otros usuarios por un 

interés u objetivo común: este interés común podría ser tu gran evento

TUTORIAL

https://it.linkedin.com/learning/iniziare-come-amministratore-di-linkedin-learning/creare-e-gestire-i-gruppi
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● Comienza a agregar a tus Grupos a través de su red actual en LinkedIn para generar una 

red lo más amplia posible;

● Es importante comunicarse con otros oradores, patrocinadores y socios de medios: 

cualquiera que pueda tener un impacto positivo en los esfuerzos de promoción de tu 

evento;

● Tus grupos no deberían ser arbitrarios;

● Asegúrate de explicar a los usuarios exactamente cuál es tu evento y por qué deberían 

asistir;

● Asegúrate de no ignorar cosas como la creación de contenido.

CONSE

JOS:
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CREACIÓN DE 

CONTENIDO EN 

LINKEDIN:

En lugar de centrarte en crear contenido exclusivamente para el 

evento, debes apuntar a crear contenido relevante y valioso para 

tu audiencia:

● Crea artículos sobre temas de la industria: genera 

conocimiento tanto de tu evento como de tu marca en 

general como autoridad en línea.

● Comparte ese contenido en tu grupo

Puedes elegir entre:

● Grupo abierto: para publicar 

información general que desea 

que la gente sepa;

● Grupo Privado: para publicar 

información confidencial o algo a 

lo que solo desea que tengan 

acceso los miembros VIP



7. PROMOCIONAR EL EVENTO EN 

INSTAGRAM
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Puede que Instagram parezca el lugar al que vas para publicar una selfie divertida o un vídeo 

corto, pero la realidad es que Instagram tiene un potencial impresionante para la promoción 

de eventos.

EJEMPLO

Estás organizando un evento en seis meses:

● Puedes identificar tres o cuatro lugares diferentes, publicar fotos 

de cada uno y animar a los seguidores a que les guste el lugar 

que prefieran;

● Puedes publicar un breve video del lugar, junto con una breve 

descripción de lo que hace que valga la pena considerarlo.

La clave aquí es incorporar un componente visual en la promoción del evento 

y, al mismo tiempo, permitir que los usuarios interactúen contigo de una 

manera verdaderamente significativa.
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Cualquier tipo de campaña tiene el potencial de generar entusiasmo por tu evento, pero 

UGC aporta algo especial a la mesa.

Contenido generado por el usuario (CGU)

La eficacia de cualquier campaña de UGC 

depende de dos cosas:

1. Si la campaña es legítimamente 

atractiva o no;

2. Si los usuarios realmente comparten o 

no en sus redes sociales

Incluso las imágenes más simples ayudan a promocionar su 

evento de una manera única, como esta imagen tomada en 

Disrupt SF del año pasado con un usuario de 
Instagram.iammikechiang.

https://www.instagram.com/iammikechiang/
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● Un aspecto importante del UGC es el potencial para marketing boca a 

boca.

● Es más probable que el consumidor promedio confíe más en la 

recomendación de otro consumidor que en el contenido de su empresa 

porque ese consumidor no tiene un interés personal en realizar una 

venta.

● Si la campaña es lo 

suficientemente atractiva, los 

usuarios la compartirán en las 

redes sociales o la recomendarán 

personalmente a sus amigos en 

línea.

● Eso aumenta la exposición 

general y abre la puerta para que 

más personas consideren 

seriamente asistir a su evento.
Una de las publicaciones principales de 

Disrupt SF el año pasado fue la de un 

usuario de Instagram.ronreeser

entusiasmado con el regalo que recibió de 
JBL audio

https://www.instagram.com/ronreeser/


COMPARTE EL EVENTO EN 

SNAPCHAT
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Snapchat

Snapchat es una plataforma de redes sociales única, en el sentido de que es 

fácil comenzar, pero difícil de dominar.

● Uno de los aspectos más impresionantes de esta plataforma es su 

capacidad para llegar a un grupo demográfico que normalmente es 

difícil de aislar.

● Snapchat te ofrece la posibilidad de brindarles a los usuarios una 

mirada detrás de escena del proceso de organización de un evento.
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ALGUNAS 

IDEAS

● Publica algunas instantáneas sobre 

las fases de planificación de tu 

evento.

● Publica una lista de los oradores 

programados para estar allí.
La clave aquí es generar conciencia sobre tu evento y, al 

mismo tiempo, brindarles a sus seguidores contenido que no 
encontrarían en ningún otro lugar.



ABRACE EL PODER DE LOS 

CONCURSOS EN LÍNEA
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● Puede que los concursos en las redes sociales no sean nada nuevo, pero su 

potencial para generar conciencia sobre su evento es innegable.

● El concurso ofrece entradas al ganador, con el único criterio de que comparta el 

evento en su propia página de redes sociales para calificar.

● Es fácil para tu audiencia involucrarse.
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● Puedes combinar UGC con sorteos y obtener contenido y promoción 

al mismo tiempo.

● El concurso es otra forma de ofrecer valor y fomentar la promoción 

del evento

EJEMPLO

Examinador de redes sociales 

utilizó un enfoque similar con su 

evento Social Media Marketing 
World 2017

http://www.socialmediaexaminer.com/win-free-tickets-social-media-marketing-world-2017/
http://www.socialmediaexaminer.com/win-free-tickets-social-media-marketing-world-2017/
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PROMOCIONE EL EVENTO CON

ANUNCIOS EN REDES SOCIALES
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Los anuncios en las redes sociales son una de las formas más efectivas 

de generar conciencia e impulsar la participación en las redes sociales.

La realidad de la promoción de eventos es que, si bien tu audiencia 

principal puede estar lista para escuchar todo sobre tu próximo 

evento, hay muchas personas que no lo harán.
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¿El tráfico orgánico sigue siendo plausible hoy 

en día en las redes sociales?

Sí y no, pero aquí están las buenas noticias:

Si utiliza anuncios pagos, no tiene que preocuparte por eso.

Es posible que estés pagando 

por la exposición, pero los 

beneficios que obtienes valen 
el precio de la entrada.
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Facebook, Instagram y Snapchat tienen algunos de los sistemas publicitarios 

más fáciles de usar, lo que hace que los anuncios en las redes sociales sean 

una obviedad cuando se trata de promoción de eventos.
Aquí una pequeña explicación sobre cómo funcionan los 

anuncios en las redes sociales:

HAZ CLIC Y DESCUBRE 

CADA UNO DE ELLOS

● Si realmente quieres ser creativo, crea anuncios que animen a las personas a compartir 

CGU.

● Tu puedes incluso empatar en un sorteo para hacer la oferta lo más irresistible posible.

Lo que importa es que esté utilizando anuncios en las redes 
sociales para maximizar su potencial de exposición.

https://neilpatel.com/what-is-facebook-advertising/
https://neilpatel.com/blog/instagram-ads-overview/
https://neilpatel.com/blog/explore-snapchat-ads/
https://neilpatel.com/blog/best-instagram-contest-ideas/
https://neilpatel.com/blog/best-instagram-contest-ideas/
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¡AHORA ES TU TURNO!

Elige tus 3 mejores técnicas de marketing

Eres el director de marketing de 

una pyme del sector alimentario y 

tienes que publicitar algunos de 

sus nuevos productos: ¿qué 

técnicas son las mejores para ti?

¡Crea tu top 3!
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LAS 3 MEJORES TÉCNICAS

___________________

___________________

___________________
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Cuestionario de evaluación general

Si has pasado por todos los módulos, completa el 

siguiente cuestionario.

https://docs.google.com/forms/d/1IomdoP3srRPaKLWCeNRranjHIgZKyiQn3yz9YYgU_vs/edit


¡Gracias!




