
Módulo 4: Marketing Digital para Eventos 

Digitales

PR3: Caja de herramientas para 

organizar eventos digitales de 

internacionalización
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ǒ Al anunciar un evento de tu 

empresa a través de internet, 

estás anunciando a toda su 

compañía.

ǒ La publicidad puede aumentar 

la tasa de asistencia a tu 

evento a corto plazo y la 

reputación de su empresa a 

largo plazo.

¿EN QUÉ CONSISTE?



Módulo 4: Contenidos

ǒ Crea contenido para promocionar tu evento online

ǒ Añade tu evento a tu firma de correo electrónico

ǒ Utiliza listas de correo

ǒ Crea una página de evento única

ǒ Promocionar el evento en Facebook,LinkedIn,InstagramySnapchat

ǒ Promociona el evento con anuncios en las redes sociales.



CREA CONTENIDO PARA 

PROMOCIONAR TU EVENTO 

ONLINE
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Tus esfuerzos de marketing de contenido deben coincidir 

con el evento que estás promocionando.

No pierdas la oportunidad de promocionar un evento en una plataforma que tú 

controles, especialmente cuando se trata de un público objetivo.
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Tiene un llamado a la acción (CTA) fantástico. Pero, más allá de eso, es importante reconocer la 

practicidad de este enfoque:

ǒ Crea contenido que promociona eventos para no perderlos ni olvidarlos.

ǒ El contenido ofrece un valor tangible, pero nunca se siente puramente autopromocional.

ǒ Si lo deseas, puede crear publicaciones de blog que analicen información relevante para el 

evento.

TECHCRUNCH 

¿Qué es 

TechCrunch?

https://techcrunch.com/category/startups/
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ǒ Puedes ir un paso más allá y crear 

vídeos únicos para el evento, como 

Inbound ha hecho

ǒ Lo que importa es que tu contenido 

haga que la gente conozca tu 

evento.

ǒ Si deseas mantener a las personas 

interesadas y asegurarte de que 

realmente aparezcan, deberás 

crear contenido promocional 

atractivo.

¿Qué pasa con el 

Inbound?

INBOUND

https://www.youtube.com/watch?v=LacPKPSgcpc
https://www.youtube.com/watch?v=pY5ihQEcT2Q


AÑADE TU EVENTO A TU FIRMA 

DE CORREO ELECTRÓNICO
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ǒ Una firma de correo electrónico puede despertar 

el interés de tu audiencia y obligarlos a hacer clic.

ǒ La regla a seguir aquí es evitar una firma de 

correo electrónico que sea demasiado larga o 

tediosa.

ǒ Una firma de correo electrónico puede ser una 

forma sencilla pero profesional de promocionar un 

evento cada vez que envía un correo electrónico.

Algo tan simple como esto firma bizzabo puede alentar 
hacer click y aprender más sobre tu evento

https://www.bizzabo.com/blog


UTILIZAR LISTAS DE CORREO
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