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Modul 1: Inhalte

● Best Practices aus Spanien

● Best Practices aus Italien

● Best Practices aus Frankreich



“BEST PRACTICES” 
AUS SPANIEN



Schauen Sie sich das Einführungsvideo der Plattform

„Predif“ an

https://drive.google.com/file/d/1BTg2ZZ_VRs9K4D2PzSsacahv3-G-9tG5/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1BTg2ZZ_VRs9K4D2PzSsacahv3-G-9tG5/view


ONLINE UND HYBRID

PLATTFORMEN



VORTEILE BEI DER ORGANISATION VON ONLINE- UND HYBRID-

TREFFEN/VERANSTALTUNGEN

WARUM SIND SIE WICHTIG?

Hybrid- und Online-Events erfreuen sich in den letzten Jahren

immer größerer Beliebtheit. Die COVID-19-Pandemie hat die 

Einführung dieser Plattformen beschleunigt.

• Erhöhte Reichweite

• Reduzierte Kosten

• Verbesserte Flexibilität

• Erhöhtes Engagement



MEISTGENUTZTE PLATTFORMEN 

FÜR ONLINE-EVENTS IN SPANIEN

1. Zoom

2. Eventbrite



Zoom ist eine in Spanien sehr beliebte 

Videokonferenzplattform, auf der Sie eine 

Online- oder Hybridveranstaltung 

problemlos organisieren können:

● Erstellen Sie virtuelle Meetings, an 

denen Sie teilnehmen können für bis 

zu 1.000 Personen;

● Bildschirmpräsentationen in Echtzeit 

teilen;

● die Sitzung aufzeichnen;

● Erstellen von Breakout-Räumen und 

parallelen Sitzungen sowie zur 

Interaktion mit Teilnehmern über 

Live-Chat und Umfragen

Zoom- Kollaborationstool: 

● Google Drive



Eventbrite ist eine weitere Plattform, 

die es Organisatoren ermöglicht, Online-

oder Hybridveranstaltung zu organisieren:

● Eventbrite versendet Einladungen, 

verwaltet den Ticketverkauf und 

bewirbt die Veranstaltung auf 

verschiedenen Social-Media-

Plattformen.

● Eventbrite bietet Tools zum 

Verfolgen von 

Teilnehmerinformationen und liefert 

detaillierte Informationen über 

Ticketverkäufe und 

Veranstaltungsbesuche.

● Es integriert beliebte Marketing- und 

Vertriebstools wie Mailchimp, 

Salesforce, und HubSpot.



MASTERCLASS



Der spanische Weinsektor

Die Covid-19-Pandemie hatte erhebliche Auswirkungen auf die 

spanische Weinindustrie.

Wirtschaftliche Auswirkungen:

• 50 % Rückgang des Weinabsatzes aufgrund von Reise-

und Bewirtungseinschränkungen

• 60 % Rückgang der Weinnachfrage in Bars und 

Restaurants

• 25 % Rückgang der Exporte aufgrund logistischer 

Herausforderungen und geringerer Nachfrage



Der spanische Weinsektor

Herausforderungen in der Produktion:

• 40 % der Weingüter und Weinberge litten aufgrund von 

Social-Distancing-Maßnahmen unter Arbeitskräftemangel

• 30 % Anstieg der Produktionskosten aufgrund der 

Implementierung von Sicherheitsprotokollen



Der spanische Weinsektor

Online-Vertrieb und Marketing:

• 80 % Anstieg des Online-Weinverkaufs in Spanien 

während der Pandemie

• 60 % der Weingüter und Weinberge haben während der 

Pandemie ihre Investitionen in digitales Marketing erhöht



Die Veranstaltung 

umfasste eine Reihe 

von Meisterkursen, in 

denen einige der am 

höchsten bewerteten 

Weine des Jahres 

vorgestellt wurden.

WAS?

Es wurde von Peñín, einem 

renommierten Weinführer-

Verlag, in Zusammenarbeit mit 

den Regulierungsbehörden 

Campo de Borja, Cava, Ribeira 

Sacra und Somontano, dem 

Weingut Agustí Torelló Mata 

und dem Projekt Spanische 

Weinakademie organisiert.

Aufbau der Masterclass

WER?



ZIEL

WO?

Hybrid

WANN?

Aufbau der Meisterklasse

28. und 29. Nov. 2022

● Bereitstellung einer Plattform für Fachleute und 

Weinliebhaber

● Entdecken und schätzen Sie die Vielfalt, Qualität 

und Exzellenz spanischer Weine.

Ziel der Meisterkurse war es, repräsentative Weine 

aus verschiedenen Regionen zu präsentieren und die 

Teilnehmer über den Weinherstellungsprozess 

aufzuklären.



● Diskussion und Fragen und Antworten: Während des gesamten 

Meisterkurses diskutierten die Teilnehmer mit dem Moderator, 

stellten Fragen, teilten ihre Beobachtungen und suchten nach 

weiteren Erkenntnissen über die Weine oder das spezifische 

behandelte Thema

● Pädagogische Erkenntnisse: Der Moderator lieferte lehrreiche 

Einblicke und Kontext über die Region, Weinherstellungstechniken, 

Rebsorten oder andere relevante Aspekte im Zusammenhang mit 

den verkosteten Weinen.

Aufbau der Masterclass



HYBRID-/ONLINE-

EVENTS

Es gibt zwei verschiedene Arten von 

Ereignissen, die wir analysieren werden:

1. Obstattraktion 2020 live

2. Internationaler Gastronomiegipfel Madrid 

Fusion



FRUIT ATTRACTION 2020 

EIN LIVE-, HYBRID- UND 

ONLINE-EVENT



Fruit Attraction ist eine der führenden internationalen Fachmessen für die 

Obst- und Gemüseindustrie. Aufgrund der COVID-19-Pandemie wurde die 

Ausgabe 2020 in eine digitale Veranstaltung umgewandelt und bietet

Ausstellern und Besuchern eine virtuelle Plattform zur Vernetzung.

Fruit Attraction LIVEConnect bot ein umfassendes Programm virtueller

Veranstaltungen, darunter:

● Produktvitrinen

● Geschäftstreffen

● Diskussionsrunden

● Konferenzen

Die Veranstaltung umfasste auch ein Online-Verzeichnis von Ausstellern

und Produktkategorien, das es den Teilnehmern erleichterte, relevante

Unternehmen zu finden und mit ihnen in Kontakt zu treten.

WAS IST FRUIT-ATTRAKTION?



Die Organisatoren von Fruit Attraction 

beschlossen, eine live, hybrid und online 

Veranstaltung im Jahr 2020 anstelle der 

traditionellen Präsenzmesse zu veranstalten

Das hybride Veranstaltungsformat vereinte persönlich und virtuelle

Komponenten, sodass die Teilnehmer entweder physisch oder online

teilnehmen können.

Die Online-Komponente umfasste eine digitale Plattform, die den 

Zugang ermöglichte, Live-Streaming der Veranstaltung, virtuelle

Stände, wo Aussteller ihre Produkte und Dienstleistungen präsentieren

konnten, und Networking-Tools für die Teilnehmer, um sich zu

vernetzen und Informationen auszutauschen



Themen

Darüber hinaus gab es Diskussionen zu Themen im 

Zusammenhang mit der COVID-19-Pandemie und ihren

Auswirkungen

● Neue Produkteinführungen, Trends und 

Innovationen

● Nachhaltige Praktiken

● Lieferkettenmanagement

● Marketingstrategien und internationale

Handelsmöglichkeiten



MADRID FUSION

INTERNATIONALER 

GASTRONOMIE GIPFEL

Quelle:Huffpost

https://www.youtube.com/watch?v=VNjHn1qU4L0


Der ‘Internationale Gastronomiegipfel Madrid 

Fusion’ ist eine jährliche Veranstaltung, die einige der 

renommiertesten der Welt zusammenbringt: Köche, 

Lebensmittelexperten und kulinarische Liebhaber, 

um ihr Wissen und ihre Erkenntnisse über die 

neuesten Trends und Innovationen in der 

Lebensmittelindustrie zu teilen.

Die Veranstaltung findet in Madrid, 

Spanien, statt und hatte großen Einfluss

auf die Entwicklung der spanischen Küche

und kulinarischen Kultur.

Was ist der Madrid Fusion 

International Gastronomy Summit?



THEMEN

1. Die Auswirkungen von COVID-19 

auf die Lebensmittelmessebranche

2. Mission: Unterstützung der 

spanischen Gastronomie

3. Auswirkungen

4. Ereignis



1. Die Auswirkungen von 

COVID-19

Aufgrund von COVID-19,wurden der Madrid Fusion

virtuelle Elemente hinzugefügt, wie Online-Kochdemos, 

Werkstätten und Gespräche, um es Menschen weltweit

zugänglicher zu Machen.

Trotz der Herausforderungen der Pandemie, setzten sie

sich weiterhin dafür ein, die spanische Küche und Kultur zu

fördern und Networking-Möglichkeiten innerhalb der 

Branche zu fördern.



2. Mission

● Fördern Sie die spanische Gastronomie und 

steigern Sie den kulinarischen Ruf des Landes auf 

der Weltbühne

● Bieten Sie eine Plattform zur Präsentation

innovativer und nachhaltiger Praktiken in der 

Lebensmittelindustrie



3. Auswirkungen

• Besucher: 21.106

• Kongressbesucher: 1.771 und 708 junge Schüler der 

Gastronomieschule

• Journalisten:1.216



23. 

JANUAR

24. 

JANUAR

25. 

JANUAR

4. Veranstaltung





Quelle:La Sexta

Wo?



“BEST PRACTICE”

AUS ITALIEN



Schauen Sie sich das Erklärungsvideo der bekannten 

Ausstellungsgruppe „SIGEP“ an.

Flavia Morelli - IEG 

(Italienische Ausstellungsgruppe)

©SIGEP

https://drive.google.com/file/d/1DyICxsh4kMUF2-dhZd0jjZ5huO_Vg_5U/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1DyICxsh4kMUF2-dhZd0jjZ5huO_Vg_5U/view?usp=sharing


MESSE
1. Über SIGEP

2. SIGEP 2021: von physisch bis hybrid

3. SIGEP 2021: von hybrid zu digital

©SIGEP 2020

©SIGEP 2020

© SIGEP 2020



Über SIGEP

SIGEP – die Dolce-Weltausstellung ist eine fünftägige jährliche 

Fachmesse, die im Januar in Rimini (Italien) im Jahr 2024 zum 45. Mal 

stattfindet.

Es handelt sich um eine internationale Ausstellung, die sich auf

5 Sektoren der Dessert- und Kaffee-Branche konzentriert:

● Eiscreme

● Süßwaren

● Schokolade

● Bäckerei

● Kaffee

© SIGEP 2020



• Welchen Herausforderungen musste sich die 

SIGEP im Jahr 2021 stellen?

• Wird die digitale Ausgestaltung zurückgehen wo 

das Leben sich wieder normalisiert hat? Warum?

• Was sind die Vorteile für Aussteller und 

Teilnehmer?

© SIGEP 2020



15%
BÄCKEREI

SÜSSWAREN

KAFFEE

22 %
SÜSSWAREN

18 %
KAFFEE

4 %
MÖBLIERUNG

4 %
DIENSTLEISTUN

GEN
2 %
SCHOKOLADE

2 %
MEDIEN UND 

VERBÄNDE

33 %
EISCREME

ÜBER

AUSSTELLER

1.000

LIEFERKETTEN

AUSSTELLUNG

SBEREICH MQ2129

K

5

28 PAVILLIONS

15%
BÄCKEREI

Ausstellung 2022

SIGEP-Zahlen



Ausstellung 2023:

Zurück zu den Zahlen vor der Pandemie:

SIGEP-Zahlen

Über 1.000 

Marken

und 28 

Pavillons

Besucher 

aus 155 

Ländern

450 Top-

Einkäufer 

aus 78 

Nationen

130 m² 
Ausstellungs

fläche



SIGEP 2021: von physisch bis hybrid

Wegen der Pandemie wurde die 

SIGEP 2021 zunächst als

Hybrid-Veranstaltung

konzipiert.

Sie soll im März statt im Januar

stattfinden.

Das Projekt umfasste:

3 Tage hybride Aktivitäten;

2 Tage digitale Meetings.



SIGEP 2021

Neue Marke, neues Konzept und neues Design:



SIGEP 2021: von 

hybrid zu digital

Aufgrund der neuen Ansteckungswelle

musste SIGEP das Format der 

Ausgabe 2021 erneut ändern und 

umstellen von hybrid bis 100 % 

digital.

Die Dauer der Veranstaltung wurde

auf die ersten drei Tage verkürzt und 

die Marke und der Name der 

Veranstaltung wurden aktualisiert.



SIGEP 2021
Die Veranstaltung fand statt durch die 

digitale Plattform, welche anfänglich für 

die Hybridveranstaltung erstellt worden 

war.

Digitale Profilseite 

für Aussteller



SIGEP 2021

Das Paket umfasste viele 

verschiedene Leistungen, um 

dem Aussteller die richtige 

Sichtbarkeit zu gewährleisten.



SIGEP 2021

Trotz der kurzen Zeitspanne der Umstellung war die 100%ige 

digitale Veranstaltung ein Erfolg, wie Zahlen belegen:

300 
virtuelle 
Events

25.000 
Streams

25 % der 
Besucher 
aus 136 
Ländern

250 
Aussteller 

auf der 
digitalen 
Plattform

2.500 
Meetings 

vorbei
3 Tage

25.000 
Streams

1.250 
Stunden
Internet-

verbindung

268 Käufer 
aus 60 

Ländern



SIGEP 2021

Wichtige Erfolgsakteure 

der Veranstaltung:

Digitale 
Plattform

Benutzer-
freundlich

Konzipiert für die 
Themen der 

Veranstaltung

Verschiedene 
Dienstleistungen

Veranstaltungen 
und B2Bs

Zusammenarbeit 
mit Partnern, 
Anbietern und 
Institutionen

Italienische
Ausstellungs-

gruppe

Italienische 
Handelsagentur

Außenministerium und
Internationale Kooperation



OLIO PUGLIA B2B



Projektübersicht

46

Authentic-Olive-Net war ein Projekt im Auftrag der 

Handelskammer von Foggia (Apulien) an die –

Italienische Handelskammer für Deutschland (ITKAM).

Der Projektauftrag bestand darin, B2Bs zu organisieren und 

5 deutsche Einkäufer im Lebensmittelbereich zu finden.

Das Ziel bestand darin, den Handelsaustausch zwischen Italien

und Deutschland zu verbessern und Extra natives Olivenöl aus

Apulien zu bewerben. 



Projektentwicklung

Aufgrund der Covid-19-Pandemie wurden virtuelle B2Bs 

über digitale Plattformen organisiert.

47

1.Werbung in Deutschland

2.Scouting der Käufer

3.Überwachung und Unterstützung der Käufer

4.Nachbereitung der Projektergebnisse

Das Projekt umfasste folgende Aktivitäten:



Der erste Schritt war die Auswahl apulischer 

Olivenölproduzenten und die Erstellung eines 

Katalogs, der den potenziellen deutschen Käufern 

präsentiert werden soll.

48

Werbung in Deutschland1



Der zweite Schritt bestand darin, potenzielle 

Partner für italienische Olivenölproduzenten zu 

finden.

49

Scouting der Käufer2



Der dritte Schritt war das Matchmaking zwischen italienischen Unternehmen und deutschen 

Käufern entsprechend den Interessen der deutschen Betreiber (Vorauswahl der Produzenten 

durch ITKAM auf Wunsch der Käufer).

Nachdem die Übereinstimmungen festgestellt waren, wurden 100 % Online-B2Bs organisiert, 

mit der Beteiligung und Unterstützung von ITKAM als Vermittler und Übersetzer.

50

Überwachung und 

Unterstützung der Käufer3

Dies war auch die Phase des Beziehungsmanagements zwischen 

Herstellern und Käufern (vom Käufer angeforderte 

Vorabüberprüfungen vor der Validierung des Termins) bis zum 

Datum der Durchführung der B2Bs.



51



52

Nachverfolgen4

In der Woche nach den Treffen führte ITKAM Folgeaktivitäten durch und 
sammelte Feedback der teilnehmenden Käufer per Telefon und E-Mail.

Auf Anweisung der CCIAA von Foggia, wurde ein Fragebogen zum

Google-Formular erstellt und an die italienischen Unternehmen verschickt.

Feedback deutscher Käufer:

Alle insgesamt zufrieden und 

interessiert an Produkten und 

Verpackung

Einige Käufer verlangten eine

Probenahme und Verkostung nach der 

Ernte, bevor sie mit dem Kauf fortfuhren

Einige Käufer bekundeten

Interesse an mehr als

einem Hersteller



Schlüsselfaktoren für den Erfolg

53

Vorauswahl deutscher Käufer und 

italienischer Ölproduzenten

entsprechend den jeweiligen Interessen

Eine geringere Anzahl an 

Gesprächspartnern hat die folgenden

Phasen vereinfacht

Beziehungsmanagement

und Matchmaking

Das Verstehen der Bedürfnisse trug

zum Erfolg der Meetings bei

ITKAM-Unterstützung und Vermittlung

während der B2Bs

Die Begleitung und Vermittlung der 

Treffen trug dazu bei, das 

Selbstvertrauen beider Parteien zu

stärken



MASTERCLASS BelVini



Der italienische Weinsektor

55

Wie viele andere Lebensmittel- und Getränkeprodukte auch, ist

italienischer Wein auf der ganzen Welt bekannt und spielt eine 

wichtige Rolle im italienischen Export:

• In 2019 machte der Umsatz aus dem Weinsektor 58 % des  

Gesamtvolumens vom Export aus.

• In 2022 stieg der Export italienischer Weingüter um 12 % im 

Vergleich zu 2021. Mit einem Geldwert von fast 8 Mrd. € 

erreichten die Exporte den höchsten Stand aller Zeiten.



Der italienische Weinsektor im Jahr 2020

▪ Im Jahr 2020, als Folge der Covid-Pandemie, machte der 

italienische Weinsektor schwere Verluste: fast 4 von 10 italienischen 

Weingütern 

(39 %) verzeichneten einen starken Rückgang der Aktivität und 
gerieten in Liquiditätsschwierigkeiten*.

▪ Hinzu kommt der Stillstand im Gastronomiebereich und auch die 

geringe Nachfrage aus dem Auslandhatte negative Auswirkungen 
auf den Weinsektor.

56

*Quelle: Coldiretti/IxeUmfrage

https://www.coldiretti.it/economia/vino-in-crisi-4-cantine-su-10-serve-liquidita


Mission: 

Unterstützung des italienischen

Weinsektors

57

Zur Unterstützung der 

Weinbranche (insbesondere 

familiengeführter Betriebe) startete 

der E-Commerce-Händler 

BelVini die #sonoitaliano

Initiative.

BelVini erweiterte sein Sortiment 

an italienischen Weinen und 

senkte seine Endkundenpreise, 

um den Verkauf der Produkte von 

insolvenzgefährdeten 

Familienunternehmen zu fördern.



#TogetherIsBetter: Belvini & ITKAM

BelVini und ITKAM – Italienische Handelskammer für Deutschland e.V. arbeiteten 

zusammen, um den italienischen Weinsektor innerhalb des „Echter italienischer 

Geschmack“ Projektes zu unterstützen.

58

● True Italian Taste wird gefördert und 

finanziert vom Ministerium für 

auswärtige Angelegenheiten und 

internationale Zusammenarbeit und 

Assocamerestero (der Verein von 81 

italienischen Handelskammern im 
Ausland).

● Das Ziel der Veranstaltung war  die 

Aufwertung und Schutz authentischer 

italienischer Lebensmittelprodukte.



Meisterkurs: 

Italienischer Wein und Gespräche

Im Rahmen des Projekts „True Italian Taste“ 

organisierte BelVini eine digitale masterclass, 

genannt: „Italienischer Wein und Gespräche“.

59

Eine Online-Weinprobe von drei

der besten Weingüter Italiens.



Aufbau der Masterclass

60

Wer

Was

Wo

Wie

Ziel

Projekt

ITKAM + BelVini

#TrueItalianTaste + #sonoitaliano =

Italienischer Wein und Gespräche

Online-Weinprobe

Zoom-Meeting

Influencer-Marketing-Strategie

Unterstützung familiengeführter 

italienischer Weingüter



Projektergebnisse

61

306
Flaschen Wein, angeboten von 

den drei Weinunternehmen

25
an der Verkostung beteiligte

Instagrammer

860k
während der Veranstaltung

erreichte Follower

100
Beiträge (von Influencern, ITKAM 

und BeLvini) in 21 Tagen



62

101
Live-Zuschauer der

Zoom-Event

38 Weinkisten verkauft

991 Ansichten

493 Interaktionen

2.376 Benutzer erreicht

Live-Facebook-Watch-Ergebnisse*

*Nach 24 Stunden



Schlüsselfaktoren für den Erfolg

63

Beteiligung von Weingüter aus drei 

verschiedene Regionen:

Toskana, Südtirol und Venetien

Diversifizierung des Angebots und 

Anziehung verschiedener 

Zielkunden;

Unterstützung familiengeführter 

Unternehmen

Moderation der Veranstaltung durch 

BonVini und durch die Europäische 

Sommelierschule in Berlin

Demonstration der Wert und 

Wertschätzung des italienischen 

Weins im Ausland sowie der 

Bedeutung von internationaler 

Zusammenarbeit und Austausch



Schlüsselfaktoren für den Erfolg

64

Einbindung in ein größeres Projekt

(True Italian Taste-Projekt)

Erweitert Glaubwürdigkeit und 

Bedeutung des Meisterkurses

Zusammenarbeit mit Institutionellem

Partner: ITKAM, Assocamere, 

Ministerium

Bestätigung der Relevanz des 

Themas und Verbreitung des 

Projekts

Beteiligung von Influencern und 

Produkte verkaufen

Verstärkung und Bewerbung des 

Projekts sowie der Hersteller 

weitersozialen Medien



65

DIGITALE 

MEISTERKLASSE



66

WAS IST 

ES?

REGILIENCE ist ein 

Horizon 2020 Green 

Deal-Projekt zur 

Unterstützung der EU-

Anpassungsmission

ZIELE:

● Unterstützung von Gemeinden, 

Städten und Regionen bei ihren 

Bemühungen, klimaresiliente Wege 

zu schaffen;

● Konzentrieren Sie sich auf die am 

stärksten gefährdeten Regionen.

● Aufbau lokaler/regionaler Kapazitäten 

für Resilienz und Anpassung;

● Rolle von Forschung und Innovation: 

Wissen und Verständnis.

https://regilience.eu/


67

Das Projekt bietet Open Training Sessions (OTS) an, um interessierte 

europäische Regionen und regionale Akteure über verfügbare 

Unterstützung und technische Lösungen für die Anpassung zu 

informieren.



68

● Die Regilience OTS sind konzipiert, um viele Interaktionen mit dem 

Publikum einzubeziehen. Um ein breiteres Publikum zu erreichen und 

mehr Menschen in die Sitzungen einzubeziehen, öffnet das Projekt 

vor den Schulungen die Tagesordnung für die Öffentlichkeit, damit sie 

ihre Themen einbringen, ihre Meinung äußern und Feedback geben 

können.

● Darüber hinaus bietet das Projekt dem Publikum die Möglichkeit, über 

die Themen abzustimmen, die in den anderen Schulungszyklen 

behandelt werden sollen.



69

VORTEILE:

● Eine Schulungsveranstaltung, die genau auf die Bedürfnisse und 

Vorlieben des Publikums zugeschnitten ist, führt dazu, dass sich 

das Publikum anerkannt und verstanden fühlt, was zu einem 

stärkeren Engagement führt.

● Indem Sie auf die spezifischen Wünsche und Anforderungen der 

Teilnehmer eingehen, können Sie ein Umfeld schaffen, in dem sie 

sich wertgeschätzt fühlen und ihre Interessen im Vordergrund 

stehen.

● Dieser Ansatz verbessert nicht nur ihre allgemeine Lernerfahrung, 

sondern fördert auch die aktive Teilnahme und Beteiligung.



70

IMPLEMENTIERUNG:

1. Anmeldung

2. Gestalten Sie das Ereignis,

3. Erstellen Sie einen Bereich, in dem das Publikum Input geben und 

sich engagieren kann.

Durch die Einbeziehung von Feldern, die es den Teilnehmern 

ermöglichen, ihre spezifischen Bedürfnisse, Interessen oder Fragen 

auszudrücken, können Sie wertvolle Informationen sammeln, die es Ihnen 

ermöglichen, die Veranstaltung an ihre Vorlieben anzupassen.



“BEST PRACTICE” 

AUS FRANKREICH



VIVATECHNOLOGY - EUROPA
„VivaTech ist 2021 auf Hybrid umgestiegen und hat nach dem 

großen Erfolg auch für die Version 2022 eine Hybridveranstaltung

geplant. Es gibt Unternehmen die Möglichkeit, ihre Lösungen und 

Initiativen entweder digital oder persönlich vorzustellen. Dadurch

öffnen sie ihre Veranstaltung für viel mehr Sponsoren und ein viel

breiteres Publikum. Lassen Sie sich von diesem Hybrid-Event-

Beispiel inspirieren, wenn Sie Messen oder ähnliche

Veranstaltungen planen.“– Quelle – Spotme



EINFÜHRUNG

● Viva Technology wurde gegründet im Jahr 2016und ist eine

jährliche Technologiekonferenz, die sich Innovationen und 

Startups widmet. Die Konferenz findet in Paris, Frankreich statt.

● Ziel der Konferenz ist es, Innovationen zu beschleunigen, indem

Startups, Technologieführer und Großinvestoren

zusammengebracht werden, die auf die größten

Herausforderungen der heutigen Welt reagieren

● Aufgrund der COVID-19-Pandemie wurde die Ausgabe 2020 

abgesagt und die Veranstaltung im Jahr 2021 in einem

Hybridformat wieder aufgenommen. Aufgrund des Erfolgs wird die 

Veranstaltung weiterhin als Hybridformat durchgeführt in den 

nächsten Ausgaben (2022 und 2023)



Die Ausgabe 2021 in Zahlen

VivaTech 2021 fand in einem Hybridformat statt – „persönlich für

Teilnehmer in Paris mit mehr als 500 Ausstellern und online für ein

weltweites digitales Publikum.“

Das neue Format wird es VivaTech ermöglichen, sein Angebot zu

erweitern und gleichzeitig die Gesundheit und Sicherheit seiner 

Teilnehmer zu gewährleisten.“– Quelle VivaTech

DIE HYBRID EDITION 2021 – WAS hat sich geändert?



● Drei „fernsehinspirierte“ verschiedene Online-Kanäle zum Verfolgen der 

Konferenz wurden erstellt – einer nur für die Höhepunkte des Tages

● Bereitstellung einer Networking-Plattform, die es dem Publikum ermöglicht, 

Kontakte zu knüpfen und sich mit Gleichgesinnten auszutauschen

● Entwicklung immersiver 3D-Online-Showrooms

● Aufnahme verschiedener Online-Satellitenveranstaltungen in das 

Programm, um verschiedene Kontinente zu erreichen

● Aufgrund der Relevanz der aktuellen globalen Landschaft konzentrierte

sich das Konferenzprogramm auf die Erforschung der Zukunft von 

Technologie und Arbeit

Was haben sie getan, um das Online-Publikum

noch mehr zu aktivieren?

Quelle: VivaTech

https://vivatechnology.com/news/vivatech-returns-reinvented-and-ready-to-reconnect


Quelle: VivaTech

Hybridkonferenzen erfreuen sich aufgrund ihrer Möglichkeit, eine

größere Reichweite zu erzielen, immer größerer Beliebtheit für ein

größeres und vielfältigeres Publikum. Um den Erfolg solcher

Konferenzen sicherzustellen, sind zwei Schlüsselwerkzeuge

unerlässlich:

● Software für virtuelle Veranstaltungen - um die Konferenz

online zu teilen und per Livestream an Remote-Teilnehmer zu

übertragen, mit einer benutzerfreundlichen Oberfläche, über die 

die Teilnehmer auf Präsentationen, Podiumsdiskussionen und 

andere Konferenzsitzungen zugreifen können

● Networking-Plattform – um sinnvolle Interaktionen zwischen

den Teilnehmern zu ermöglichen und ihnen die Möglichkeit zu

geben, mit Gleichgesinnten in Kontakt zu treten und sich

auszutauschen

Der Schlüssel zum

Mitnehmen

https://vivatechnology.com/news/vivatech-returns-reinvented-and-ready-to-reconnect


VivaTechnology betrachtet die Veranstaltung 2021 als Erfolg

und ist ein Anlass, das Hybridformat für 2022 einzuführen, 

um den anhaltenden Erfolg und das Wachstum

sicherzustellen

91.000 

persönliche 

Besucher

Über 300.000 

Besuche

online über die 

digitale

Veranstaltungs

plattform

2022



HYBRID MASTERCLASS 
FRANKREICH



Am 6. Oktober 2022 organisierte der Technologiepark Quimper-Cornouailles

eine physische und Remote-B2B-Konferenz zum Thema 

Lebensmittelresilienz.



Das Konzept der Nahrungsmittelresilienz

kann als die Fähigkeit eines Nahrungsmittel-

systems definiert werden, die Ernährungs-

sicherheit trotz vielfältiger und unvorherge-

sehener Störungen über einen längeren

Zeitraum hinweg zu gewährleisten.

Nahrungsmittelresilienz

WAS IST 

DAS?



Das Verständnis dieser Probleme und der Art der 

Antworten, die sie erfordern, wird in den 

kommenden Jahren eine immer wichtigere Variable 

für die Widerstandsfähigkeit unserer Leben-

smittelsysteme für den Übergang zu

einer kohlenstoffarmen, zirkulären

und nachhaltigen Wirtschaft sein.

Angesichts der vielfältigen Folgen des Klimawandels muss das 

Lebensmittelsystem tiefgreifend umgestaltet werden, um gleichzeitig

seine Treibhausgasemissionen zu reduzieren, die 

Kohlenstoffspeicherkapazität zu erhöhen und die Produktion

erneuerbarer Biomasse als Ersatz für fossile Brennstoffe zu

entwickeln.



Die Bretagne verfügt über 

viele Zutaten für die 

Nahrungsmittelresilienz und 

einen erheblichen 

Handlungsspielraum, um 
diese zu stärken.

Die Region Bretagne



Die Agrar- und Ernährungskonferenz befasst sich mit folgenden

inhaltlichen Themen:

● Wie können wir unsere Pflanzen auf den Klimawandel vorbereiten?

● Wie können wir unsere Abhängigkeit von den Energiekosten
verringern?

● Wie können wir unsere Unternehmen zu mehr Nachhaltigkeit
bewegen?

● Welche neuen industriellen und logistischen Modelle zur

Reduzierung des CO2-Fußabdrucks und allgemeiner des 

ökologischen Fußabdrucks des Agrar- und Ernährungsinstruments?



Programm

16:30 Uhr: Begrüßung der Teilnehmer und Einführungsworte

17 Uhr: Grand Witness – „Gebiete in Zeiten der Unsicherheit

ernähren – Auf dem Weg zu einer kohlenstoffarmen und 

widerstandsfähigen Lebensmittelwirtschaft.“

Annabelle RICHARD, Territory Consulting Director, Utopies

18:15 Uhr: Erfahrungsberichte – „Angesichts des Klimawandels

verfügen Unternehmen über Ressourcen!“

Marc-Olivier BERNARD, CEO Fabulous French Brewers

Anne-Sophie GUILLARD, Food Pack Solution Manager, Adria

Christelle HOUDARD, Stellvertretende Geschäftsführerin, 

Genossenschaft Le Gouessant

Mathieu MERLHE, Projektmanager für Europa und Innovation, 

Landwirtschaftskammer der Bretagne



DIGITALES EVENT FRANKREICH
Virtuelle Agrar- und Lebensmittelmesse für bretonische 
Anbieter industrieller Lösungen



Um die Verbreitung von Technologien der Industrie der Zukunft 4.0 in 

bretonischen Unternehmen, VSE-KMU und großen Unternehmen im Agrar- und 

Lebensmittelsektor zu beschleunigen, haben die Handelskammer und alle 

bretonischen Wettbewerbscluster eine beispiellose Veranstaltung organisiert, die 

zu 100 % digital ist. vom 10. bis 12. März 2021.

Virtuelle Agrar- und Lebensmittelmesse

für bretonische Anbieter industrieller

Lösungen

WAS 

IST 

DAS?



● Besuch von Technologiedörfern,

● Thematische Workshops,

● B2B-Meetings,

● Treffen mit Wirtschafts- und Innovationspartnern

● Verbindung von Lieferanten und bretonischen Unternehmen

● Sensibilisierung für 4.0-Technologien im Agrar- und 

Ernährungssektor

● Informieren Sie sich über die Unterstützungsangebote in der Region

● Schaffen Sie Synergien mit dem Breizh Fab-System 

(Handelskammer).

Programm:

Eine 

Veranstal-

tung für:



1. Machen Sie sich bei neuen Kunden und Interessenten bekannt: Profitieren 

Sie von nationaler Sichtbarkeit (Veranstaltung kostenlos zugänglich für 

Hersteller in ganz Frankreich)

2. Präsentation von Produkten und Dienstleistungen für 3 Tage: 

Personalisieren Sie Ihren Stand mit Ihrem eigenen Logo, laden Sie Ihre 

Dokumente, Videos aufgezeichneter Präsentationen usw. hoch.

3. Generieren Sie Kontakte ohne Reisen: Stellen Sie eine Datenbank mit 

qualifizierten Kontakten wieder her

4. Greifen Sie auf qualifizierte B2B-Termine zu: Verwalten Sie Ihre eigenen 

Termine mithilfe eines Verfügbarkeitskalenders (per Messaging, Video usw.)

4 Gründe zur Teilnahme:



● Die Messe brachte 150 Aussteller zusammen, Anbieter 

technologischer Lösungen für die „Lebensmittelindustrie der Zukunft“.

● Es bestand aus sechs Dörfern:

1. Digitalisierung des industriellen Prozesses

2. Digitalisierung der Kundenbeziehungen

3. Fortschrittliche Produktionstechnologien

4. Umwelttransformation

5. Transformation von Organisationen

6. Design von Produkten und Dienstleistungen

Ergebnisse:



FRANZÖSISCHE 
ONLINE/HYBRID 
PLATTFORMEN



● Erhöhen Sie die Anwesenheitskapazität

● Wertvolle Daten

● Umweltfreundlich

● Entwerfen von Ticketing-Techniken

● Starke Sponsoringmöglichkeiten

● Kombination zweier Aktivitäten zu einer 

Veranstaltung

● Mehr Einbindung des Publikums

● Zusammenführung persönlicher und 

virtueller Teilnehmer

Hybrid- und Online-Events 

erfreuen sich in den letzten Jahren 

immer größerer Beliebtheit.

Die COVID-19-Pandemie hat die 

Einführung dieser Plattformen 

beschleunigt.

Online- und 

Hybridplattformen

WARUM 

SIND SIE 

WICHTIG?

VORTEILE



MEISTGENUTZTE 

PLATTFORMEN FÜR ONLINE-

VERANSTALTUNGEN IN 

FRANKREICH



Die Zoom Meetings-Dienste ermöglichen es Gastgebern, 

Meetings zu planen und zu starten, und Teilnehmern, an 

Meetings teilzunehmen, um mithilfe von Sprach-, Video-

und Bildschirmfreigabefunktionen zusammenzuarbeiten.

Hier sind 10 Vorteile von Zoom für kleine Unternehmen

1. Einfache und erschwingliche Pläne

2. Ein vereinfachter Übergang zu Video

3. Die Benutzerfreundlichkeit von 

Zoom Rooms

4. Die Reibungslosigkeit des Zoom 

Phone-Portabilitätsprozesses

5. Eine intuitive Benutzererfahrung

6. Bildschirmfreigabe und Fernbedienung

7. Anruf- und Videoqualität

8. Konnektivität von Mitarbeitern, Kunden

und Lieferanten

9. Ein leistungsstarkes Admin-Dashboard

10. Einfache Benutzerverwaltung



● AppyFair ist der französische

Marktführer für virtuelle Messen, 

seit 2010 und mit mehr als 600 

digitalen Veranstaltungen auf 

dem Konto.

● AppyFair ist eine einfach zu

implementierende virtuelle

Messelösung, die es ermöglicht, 

die heute stattfindenden

persönlichen Treffen mit

Lieferanten oder Kunden zu

virtualisieren.

● Es spart Zeit und Kosten, den 

durch die Eliminierung unnötiger

Reisen können diese Meetings 

überall auf der Welt mit nur

wenigen Klicks stattfinden.



HYBRID-EVENT FRANKREICH



Es handelt sich um ein wichtiges

Treffen der Branche: Der 

Treffpunkt der Zulieferer der Agrar-

und Lebensmittelindustrie, die 

CFIA, hat stattgefunden am 8./9. 

und 10. März 2022 im Parc-Expo 

in Rennes. Zur 25. Ausgabe

wurden mehr als 1.600 Aussteller

begrüßt.

Hybride Fachmesse für Anbieter der 

Agrar- und Ernährungswirtschaft
WAS 

IST 

ES?

https://www.gl-events.com/en/cfia-rennes-2022


Die CFIA-Show, der Knotenpunkt der Zulieferer der Agrar- und 

Ernährungsindustrie, feierte sein 25-jähriges Jubiläum im Messezentrum

Rennes. Die Messe begrüßte mehr als 1.600 Aussteller aus drei Bereichen: 

1. Zutaten und PAI (Industrielles Lebensmittelprodukt);

2. Ausrüstung und Prozesse;

3. Verpackung und Verpackung

Die Messe deckte auch verschiedene Aspekte aktueller Ereignisse im

Agrar- und Lebensmittelsektor ab: Fabriken mit geringem CO2-Ausstoß, 

Beschäftigung, Verpackung usw. 
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Die Ausgabe 2022 des CFIA, ebenfalls komplett in „Face-to-

Face“ organisiert, konnte auch aus der Ferne über verfolgt

warden über vier Online-Kanäle, die die meisten Sitzungen und 

Veranstaltungen sowie Kommentare und Analysen von Experten

im Internet weiter direkt aus den Gängen der Show übertrug.
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● Auch die Beschäftigung und Einstellung von Mitarbeitern in Berufen

der Agrar- und Lebensmittelindustrie hat zugenommen. „Job-Dating“  

mit mehr als zwanzig Unternehmen wurden organisiert: Laïta, Maison 

Chancerelle, Guyader, Mytilimer, La Trinitaine, Mix Buffet, 

Bigard…

● Außerdem wurden fast dreißig Konferenzen face to face oder aus der 

Ferne besucht.

● Am Mittwoch, dem 9. März, um 16 Uhr begrüßte eine auf TV Rennes 

(Fernsehen und Internet) ausgestrahlte Sendung symbolträchtige

Wirtschaftsführer der Branche und Institutionen für einen Rückblick

auf 25 Jahre Agrar- und Ernährungsindustrie



JETZT SIND SIE DRAN!

Überprüfen Sie, was Sie 

gelernt haben

Klicken Sie Hier und beantworten

Sie diesen kurzen Fragebogen, 

um Ihr Wissen zu überprüfen!

https://docs.google.com/forms/d/e/1FAIpQLSdMAMNblIiLowRzDc4bjOap9khqfWlUU2KRLAfFmc-JjRuyNw/viewform?usp=sf_link
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Allgemeiner Bewertungsfragebogen

Wenn Sie alle Module durchlaufen haben, 

füllen Sie bitte den folgenden allgemeinen

Bewertungsfragebogen aus

https://docs.google.com/forms/d/1IomdoP3srRPaKLWCeNRranjHIgZKyiQn3yz9YYgU_vs/edit


Danke! 




