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Modul 4: Inhalte 1 TEITTIT
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® Erstellen Sie Inhalte, um lhre Veranstaltung online zu bewerben HENE JEEEEEER
N JETEEEEE
) _ - _ HE == AEEEEE
® Flgen Sie lhre Veranstaltung zu lhrer E-Mail-Signatur hinzu B EEn EEEEEE
HENR HEEEEEE
. . . | HETHEEN
® \Verwenden Sie Mailinglisten B B B BEEEEEE
1 1] JEEEEN
. . o . . || JEEEEN
® Erstellen Sie eine einzigartige Eventseite H BEE EEEEEE
"a TiiaimanE
® Bewerben Sie die Veranstaltung auf EEEE IEEEEE
Facebook,LinkedIn,Instagram und SnapChat l=
N

® Bewerben Sie die Veranstaltung mit Social-Media-Anzeigen
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eine Veranstaltung auf einer von lhnen kontrollier
Plattform zu bewerben, insbesondere wenn Sie eine Zielgruppe ansprechen

Verpassen Sie keine Gelegenheit,
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TECHCRUNCH

Auf ihrer Website gibt es einen fantastischen CTA, der Sie zu ihrer Veranstaltung fuhrt

Aber dartber hinaus ist es wichtig, die Praktikabilitat dieses Ansatzes zu erkennen:

e Eswurden Inhalte erstellt, die fur Veranstaltungen werben, um sie nicht zu
verpassen oder zu vergessen

e Wenn Sie mochten, kdnnen Sie Blogbeitrage erstellen, in denen fir die
Veranstaltung relevante Informationen besprochen werden

Was ist TechCrunch? > CLICK :‘
/
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e Inhalte bieten einen greifbaren Wert, wirken aber nie wie reine Eigenwerbung



https://techcrunch.com/category/startups/

INBOUND

Sie kdnnen noch einen Schritt b | BN EEEEE
weitergehen und beispielsweise .... .=====
einzigartige Videos fir die Veranstaltung ENEEEE
erstellen F| .=.====
saaes
Entscheidend ist, dass lhre Inhalte T
Menschen auf |hre Veranstaltung =.===
aufmerksam machen EEEEN
HEEEN
HEEEN

Wenn Sie das Interesse der Menschen
aufrechterhalten und sicherstellen
mochten, dass sie tatsachlich angezeigt
werden, mussen Sie Uberzeugende
Werbeinhalte erstellen

- HEEEEEN
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https://www.youtube.com/watch?v=LacPKPSgcpc
https://www.youtube.com/watch?v=pY5ihQEcT2Q
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e Eine E-Mail-Signatur kann das Interesse lhrer JEEEEEEYSEEEEEE

Zielgruppe wecken und sie dazu bewegen, al,i aE ===========

David Epstein lhre Website zu klicken 3 EN ERTNEEENEEE
_ P _ ) ) ) i HE JaAETEEEEEnE
2'525235:05'523'5@"! uarketing Manager o Hier gilt die Regel, eine zu lange oder SUEETEEEEEER
& Jan9- 11, 2017 mihsame E-Mail-Signatur zu vermeiden = _ & SEEENEEEEN.
> New York, NY . o . . HEN TSN SSEEEEnE
Lear growih marketing tacics e Eine E-Mail-Signatur kann eine einfache, aber 1 JEETEEEEEEE
. = Sl . TR H HE JiETTENEEEnE

(o ) | .90 professionelle Maglichkeit sein, jedes Mal, ¥ g gy e neeEsEEEEn
wenn Sie eine E-Mail senden, fur eine | S ===========

Veranstaltung zu werben N JrErEEEEEEE
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https://www.bizzabo.com/blog
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WARUM SIND E-MAIL-LISTEN SO WICHTIG FUR IHRE

MARKETINGSTRATEGIE? .

Eine eigene Liste gezielter Leads zu haben, kann ein ziemlich wirkungsvolles
Marketinginstrument sein a

Die Bewerbung lhrer Veranstaltung liber diese E-Mail-Liste ist die perfekte
Gelegenheit, Ihren Followern einen noch sinnvolleren Mehrwert zu bieten m

e Zwei bis drei Monate vor lhrer Veranstaltung kdnnen Sie
Ilhre offizielle Einladung an Ihre E-Mail-Liste versenden

(Hinweis: Wenn Sie fir eine digitale Veranstaltung werben, versenden Sie Einladungen ein
oder zwei Monate im Voraus.)

the European Union
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EINE WIRKSAME EINLADUNG BESTEHT AUS imNieEEEEEEn
EaETEEEEEnE

3 WICHTIGSTEN KOMPONENTEN: ‘ I EEEEEEE
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= ] | EaTEEEEEEnE

5 EEE T EEENEEnE

e Esdeckt die wichtigsten Veranstaltungsdetails ab (wichtige Redner, Ort usw.). L = === =======
e Eszeigt, wodurch Teilnehmer von der Teilnahme an lhrer Veranstaltung profitieren 1 B JEEEEEEEE
werden S EEEEEEEEE

e Esist kurz, personlich .und. auf den Punkt ge!oracht. |  EEE NI EEEEEE
e Von dort aus sollten Sie die Leute regelmalig an die Veranstaltung erinnern, aber = BEE ErDETEEEEE
libertreiben Sie es nicht. Eine klare Erinnerung in Ihrem wéchentlichen Newsletter ™ 1 iSfNEESEEE

. . . 1 11 IgTEEEEEEnE

sollte die Arbeit erledigen 1T BT EEEEEEE

B B B I EEEEEEn

| AT EEEEEEnE

Wenn Sie Menschen wertvolle Informationen liefern, indem Sie sie dariiber T E T ==========
informieren, dass eine relevante Veranstaltung ansteht, starken Sie nur die Glltigkeit HBE BT EEEEEEE
Ilhrer E-Mail-Liste il B B IfEESSSEEE

| | IS ENEEEEnE

H BEENR AN EEEEEE

'S EEEEEn

| i BN J ittt
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e Unabhangig davon, ob Sie eine personliche oder digitale Veranstaltung
veranstalten, ist eine einzigartige Veranstaltungsseite auf lhrer Website von
enormer Bedeutung. Es tragt dazu bei, dass die Leute Sie ernst nehmen, und"

o
|
|
1
1
N
HEE
1
1
. . D : : i EEN
wird zu einer Drehscheibe flir Veranstaltungsinformationen 11
|
| -
1] 1
Schauen Sie sich einfach an, was TechCrunch mit seinem S e
Disrupt-Event gemacht hat: Z l. a l=
1 1]
]
o | L B
e Esist nicht notig, etwas unglaublich Ausgefallenes daraus zu machen. Wichtig . T
ist, dass darin alle relevanten Informationen zu lhrer Veranstaltung 7 11
ubersichtlich aufgefiihrt sind 1 = . 7
| |
H HEN
| a BN
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https://techcrunch.com/events/disrupt-sf-2017/

Sie sollten auch eine Liste aller
wichtigen Gaste und Redner haben, die &
wahrend lhrer Veranstaltung Vortrage

halten werden

DISRUPT DEBRIEF Zum Beispiel:

What Is Disrupt?

TechCrunch Disrupt is the premier startup and technology conference that brings
to life all the things that make techcrunch.com great - startups, news, and a no-
bullshit attitude.

What Can | Do At Disrupt?

Techcrunch Disrupt has something for everyone who is interested in startups and
tech.

Get breaking news first-hand from our Disrupt main stage with high-profile
speakers and thought leaders.

Questions are answered st O The Record Sessions, TechCrunch's engaging
networking events where you can interact with investors and founders who are
making waves in specific categories and main stage speakers.

Co-funded by
the European Union

SPEAKERS & JUDGES

Sam Altman

Anjula Acharia Bath




e Ein aufregender Aspekt beim Erstellen einer einzigartigen Seite fir eine

Veranstaltung ist, dass Sie flir lhre Website verfolgbare URLs erstellen

kbnnen.

Ganz Einfach!!!

Dank nachverfolgbarer URLs kbnnen Sie Daten dariiber sammeln, welche

Methoden der Event-Werbung am besten funktionieren, und Sie konnen ) |
feststellen, welche Methode den besten ROI (Return on Investment) haben.
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https://neilpatel.com/blog/the-ultimate-guide-to-using-utm-parameters/
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e Facebook ist eine Social-Networking-Website, die im Februar 2004 von

den Harvard-Studenten Chris Hughes, Andrew McCollum, Dustin

Moskovitz, Eduardo Saverin und Mark Zuckerberg gegriindet wurde

e Sie konnen nicht Gber Online-Event-Werbung

sprechen, ohne die Bedeutung lhrer Social-Media-

Konten anzusprechen

Mit fast drei Milliarden monatlich aktiven Nutzern hat ™

_
Facebook die grofte verfligbare Gesamtreichweite i

Sl Co-funded by .
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a8 SNE SESEYEESEEE
HE SESESTEENESEEE
i JEEFEEYSEEEEEE
u SHETESEYENEEE
o S /EESENEEEEEn
;Eg INBOUND 2017 S UEEEEEEE
WIE BEWERBEN SIE EINE VERANSTALTUNG e e RO Stae e
FEETAESEEEn
MIT FACEBOOK? % Interested " Going A Share = | == |...........
: AEEYSEESEEn
September 25 — September 28 |. . .........
Sep 25 at 4 PM to Sep 28 at 7 PM |...........
o Boston Convention & Exhibition Center Show Map . . . . . . . . . . .
Wel"fen S|e elnen Blle an d|e 415 Summer St, Bosion, Massachusetis 02210 |...........
. AEEYSSEEEEDE
. icket Information S

VeranStaltungSSGIte V0n INBOUND 2017 EI www.inbound.com Find Tickets I===========
von vor Jahren About Discussion AEENEYEEEEE
ST AEESEEn
345 Going - 193 Interested |...........
Share this S\rent with your friends # Shams v | . . . . . . . . . . .
AN EEEEEEN
HYEYTESESEEn
Details AEESSEENEEE
INBOUND ist ide the inspirati ducati d ...........
's purpose is to provide the inspiration, education, an | . . . . . . . . . . .

connections you need to grow and transform your business. This
LERNPROGRAMM m September, we will host thousands of marketing and sales professionals | . . . . . . . . . . .
& from almost every industry imaginable and from all corners of the globe at | . . . . . . . . . . .
the Boston Convention & Exhibition Center. In 2016, we had 19,000+ | . . . . . . . . . . .
attendees from all around the world and we're excited to be bigger than everi . . . . . . . . . . .
7 4 SEESSEEEEEEEEE
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https://www.youtube.com/watch?v=ljrH1UQ7zR4
https://www.facebook.com/events/654091941446597/
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Linked[f}] .-

1 |
LinkedIn ist ein Netzwerk fur berufliche Kontakte und B2B und bietet viele Mdglichkeiten, Ll Ll
: | ENEEEEE
eine Veranstaltung zu bewerben. | EEEEEEE
aAnn AEEEEEEE
Dafur gibt es mehrere Maoglichkeiten, die erste besteht darin, ein aussagekraftiges LinkedIn- .= ======
Profil zu erstellen: 1 ANEEEEEE
e Zum einen kénnen Sie Aktualisierungen an die Follower der Seite senden und die ANNEEEE
: . . : HAEEEEEE
Gruppenfunktion nutzen, die ein unschatzbares Werkzeug in Ilhrer Werbekampagne EEEEEE
sein kann. HEN HETEEENN
e In Gruppen geht es immer um etwas Bestimmtes: Hier treffen sich Menschen mit u D | =======
bestimmten Interessen - Sie miissen mit anderen Benutzern Uber ein gemeinsames EEEEEEE
Interesse oder Ziel in Kontakt treten: Dieses gemeinsame Interesse konnte lhre ....===
groRartige Veranstaltung sein HEN
HEN
: -
LERNPROGRAMM CLICK %A 11
= b | HEN
HEN
| HAEEEEEEEE
Co-funded by EEETEEEEEE
the European Union . . . . . . . . . .



https://it.linkedin.com/learning/iniziare-come-amministratore-di-linkedin-learning/creare-e-gestire-i-gruppi

B B AN EEEEnE

Il EEN JiETEENEEnE

HE B HETEETENEEE

| ] | HEETAAEEEEE

| JTENEYENEEnE

| | TAENEEEEEE

1 1] | TN EEEEEe

111 HEEEAAEEEEn

HEN AT EAENEEEE

e Beginnen Sie mit dem Hinzufligen zu Ihren Gruppen Uber lhr aktuelles JiEFSYeEYEEEEE
, cem _ 1 ENEEEEEEEE

Netzwerk auf LinkedIn, um ein moglichst breites Netz aufzubauen. A HER JiSEEENEEE

. .. ) 1 ]| JETEEEEEnE

e Esist wichtig, sich an andere Redner, Sponsoren und Medienpartner zu T JEETEEEEEE
wenden: an jeden, der einen positiven Einfluss auf Ihre WerbemalRnahmen - 1 = .= ==========
SR o . | TS EENEEE

fur die Veranstaltung haben konnte; 2 EEE S EI EEEEEE

e lhre Gruppen sollten nicht willkurlich sein; 1 EFESEESSEYEEEEE
T , ) b | JEEEErEEEEEEN

o Stellen Sie sicher, dass Sie den Benutzern genau erklaren, was lhre 111 JENEEEEEEE
. ) . Wl AT EEEEEE

Veranstaltung ist und warum sie teilnehmen sollten. 4 B EEEEEEEEEE

e Stellen Sie sicher, dass Sie Dinge wie die Erstellung von Cy : EEEEEEEEEE
Inhalten nicht ignorieren V B EEEEEEE

| JEEEYENEEnE

| JiENEEEEnE

——-; AR AN EEEEEE

—— IEEEEEEEEE

i JEAEEEEEEERn
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J B EAEEENEEEEnE
N EEE SESEYEESEEE
HE FESETEEYESEEE
Anstatt sich darauf zu konzentrieren, Inhalte ausschlieflich fur_dle .'.I=== ========
Veranstaltung zu erstellen, sollten Sie darauf abzielen, relevante und y o EEEEEEEEE
wertvolle Inhalte fir Ihr Publikum zu erstellen: 1 = - = - == = ========
e Erstellen Sie Artikel zu Branchenthemen: Steigern Sie als OnI_in_e-! %= ========
Experte ganz einfach die Bekanntheit lhrer Verans_taltung und Ihieﬂ JrEEEEEEE
gesamten Marke. ===========
e Teilen Sie diesen Inhalt in Ihrer Gruppe JPEETEEEEEE
1| IIII=====
JEEEEN
Sie kdnnen wahlen zwischen: Group rules (optional) 1T .....===
' - - : JNEEN
ffene Gru e: um allgemeine Include any special rules for your group here. |s membership exclusive? Are L1
* 0 PP . & ] . there rules for what kind of content to post and share? JIEETETEEEEE
Informationen zu veroffentlichen, die ) === ========
den Leuten bekannt gemacht werden Sroup Membershin = == ========
soIIen' (o] Standard Group
. ’ . Members can invite other members. Group visible in search results. . .. ........
e  Private Gruppe: um vertrauliche S .......====
. Unlisted Group . ..... ..
|nf0rmatlonen Oder etwas zu Only Owner, Managers, and Moderators may invite members. Group hidden from
. search results. .. . ........
veroffentlichen, auf das nur VIP- ===========
Mitglieder Zugriff haben sollen IEEEEEEEEEE
HETAEEEENEEn
JEEEEEEEEEN
Co-funded by .... .......
the European Union .. .........
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HEN
T
aber in Wirklichkeit hat Instagram ein beeindruckendes Potenzial fiir die Event-Promotionp T B EEEEEE
i B AN EEENEEnE
Sie organisieren in sechs Monaten eine Veranstaltung: - === =======
e Sie kdnnen drei/vier verschiedene Veranstaltungsorte identifizieren ffNNEEEEEn
. . : o NN EEEEnE
Fotos von jedem veroffentlichen und lhre Follower dazu ermutigen, ErrEEEEEEE
den Veranstaltungsort zu mogen, den sie bevorzugen; i B iIffESEEEE
- 1 s 1 g i g g ... i - .... ......
e Sie kdonnen ein kurzes Video des Veranstaltungsortes veroffentlichen I EEEEEEn
zusammen mit einer kurzen Beschreibung dessen, warum es eine.I == ========
Uberlegung wert ist i N idiEEEEEEE
AN EEEEEEnE
H NN EENEEnE
y . : . . . | i AT EEEEnE
gw  Der Schllssel liegt hier darin, eine visuelle Komponente in die Event- . = = =========
Werbung zu |.nte.gr|eren und den. Bentftzern g|.eIChZEItIg die Moglichkeit zu I S EEEEEEEE
geben, auf wirklich sinnvolle Weise mit Ihnen in Kontakt zu treten H B AN EEEEEn
A EENEEnE
H H /AN EEEEnE
Co-funded by ) . ... .......
the European Union . . . ........=



Jede Art von Kampagne hat das Potenzial, einen Hype fir lhre Veranstaltung zu
erzeugen, aber UGC bringt etwas Besonderes mit sich.

Die Wirksamkeit einer UGC-Kampagne hangt
von zwei Dingen ab:
1. Ob die Kampagne rechtmaRig
ansprechend ist oder nicht;
2. Ob Benutzer tatsachlich mit ihren
sozialen Netzwerken teilen oder nicht

Co-funded by
the European Union
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iammikechiang m . . . . .

Techcrunch Disrupt sf . . . . . .

HANEEEE

iammikechiang Payday @ #tcdisrupt . . . . .

=disruptsf

nerdicon Hey you're here! . = = = =
iammikechiang @nerdicon hey! You still in sf?

nerdicon Yup. Let's grab coffee or something . . . . .

iammikechiang @nerdicon cool, im by pier 48 . . . . .

HAEEEN

| AEEEn

HEEEEN

H
O Q 1
114 likes .
il | N
4 | A
Log In to like or comment .
| N
Selbst die einfachsten Bilder tragen dazu bei, Ihre Veranstaltung auf EEEEEEERN
einzigartige Weise zu bewerben, wie dieses Bild, das letztes Jahr ENEEEEEER
beim Disrupt SF mit einem Instagram-Nutzer aufgenommen 1 HEEEEEENE

wurdeiammikechiang.



https://www.instagram.com/iammikechiang/

e Ein wichtiger Aspekt von UGC ist das Potenzial fir Mundpropaganda-MarketingJ
e Der Durchschnittsverbraucher vertraut eher der Empfehlung eines anderen
Verbrauchers als den Inhalten Ihres Unternehmens, da ein Mitverbraucher kein

begriindetes Interesse an einem Verkauf hat

ronreeser m
Techcrunch Disrupt sf

ronreeser 4> §3 #TechCrunch biz. thanks
@jblaudio for the latest gear. looking
forward to trying these out #jblaudio
#jblheadphones #pulse2

thatdudehodges That speaker is the truth.
| grabbed mine in the Philippines a Couple
of months ago.

adriegaga Gimme!!!

sweet_celestine Nice! How do the
headphones sound? @ronreeser

ronreeser @thatdiidehndnes nice man!

© Q

243 likes

Log in to like or comment

Einer der Top-Beitrage von Disrupt SF im letzten Jahr
war der Instagram-NutzerRonreeserschwarmt von
einem Geschenk, das er von JBL Audio erhalten hat.

Co-funded by
the European Union

Wenn die Kampagne tberzeugend
genug ist, teilen Benutzer sie in den @l
sozialen Medien oder empfehlen sie P

online ihren Freunden personlich. I.
Das erhoht die Gesamtprdsenz und )

offnet die Tur fir mehr Menschen, die
ernsthaft Uber die Teilnahme an lhrer|

Veranstaltung nachdenken
E



https://www.instagram.com/ronreeser/
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SNAPCHAT

Snapchat ist eine einzigartige Social-Media-Plattform in dem Sinne, dass der

Einstieg einfach, die eigentliche Beherrschung jedoch schwierig ist

e Einer der beeindruckendsten Aspekte dieser Plattform ist ihre Fahigkeit, eine

Zielgruppe zu erreichen, die normalerweise schwer zu isolieren ist.

e Snapchat bietet Ihnen die Moglichkeit, Benutzern einen Blick hinter die Kulissen

des Prozesses der Zusammenstellung einer Veranstaltung zu gewahren

Co-funded by
the European Union
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EENNEEENEEEEEEEEENEEEENEE
EEENEEEEEE N EEEEN N NN NN ENEEEEEEEn
ENEEEEEEEN NN ENEEE BN RN EEEEEE
EEEEEEEEE NN E NN NN EEEEE
EEEEEEEEEE NN N NN NN EEEE e
H BEEEE EEEEEE EEEEEEEEEEE EEEEEE EE
EEE FEEEEE EEEEFE FEFEEEE B EEE EE H
T B HEE EEE BEEEE EE EE E B =
HEE B BEE BEEE BEE BEE B B EEE B EBE
B CT | ™ m ™ E B B
I CT | I r - - = I
I I I I

die Bekanntheit Ihrer Veranstaltung zu

. steigern und lhren Followern gleichzeitig Inhalte zu bieten, die sie sonst

’

Veroffentlichen Sie ein paar Schnappschusse uber die

Veroffentlichen Sie eine Liste der dort geplanten

Planungsphasen lhrer Veranstaltung.

Redner.

Der Schlussel hier liegt darin
nirgendwo finden wirden.
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d 0 FaEEEESEEEEnE

a8 SFE @ EYEESEEnE

HE S ETEEYESEEnE

a eSS EEEEEEnE

i AT ETETEEEEnE

: 7 i TS EEEEEEEnE

i 1 1 Jd @S EEEEEnE

: 1| ° S EEEEsEsEEEEEEE

% CONTEST'J IS ESEEEER

-4 i a8 FSEEEEEEEEEnE

= e X d FAEEETTSEEEEEEEnE

&, ~ IdEEEEEETSEEEEE

B - ! EEEESEEEEEE

i d EEEETEEEEEEEE

IS EESEEEEEEnE

d FEEETSEEESEEnE

s | EEEssEdsE EEEEE

e Social-Media-Wettbewerbe sind vielleicht nichts Neues, aber ihr Potenzial, 1 S ErErEEEEEEE
die Bekanntheit Ihrer Veranstaltung zu steigern, ist unbestreitbar. IFEEENS Y SEEEE
_ _ _ o C IdEEEEEEEEEEEE

o Der Wettbewerb bietet dem Gewinner Tickets an. Das einzige Kriterium I § EEEEEEEEEEEEE
) ) ) i ) i AT ETEEEEEEnE

besteht darin, dass er die Veranstaltung auf seiner eigenen Social-Media- 1 BT EEEEEEE
. . . pe s i I3 SFEEEYEEEEE
Seite tE|It, um S|Ch ZU qua||f|2|eren. . = Nl l= == =========
e Fur Ihr Publikum ist es einfach, sich zu engagieren, und allein die Prasenz ist ] S ErrEEEEEEEE
die Freikarte wert. H SEESNSSSNEEEEEn
A SEEEEEEEnE

i ] SEEESEEEEEEEENE
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Social-Media-Prufer verfolgten bei ihrer
Veranstaltung ,,Social Media Marketing
World 2017 einen ahnlichen Ansatz

Co-funded by o ‘ ‘
the European Union Watch this video for a quick overview.

Sie kdnnen UGC mit Giveaways kombinieren und gleichzeitig Inhalte

und Werbung erhalten.
Der Wettbewerb ist eine weitere Moglichkeit, Mehrwert zu bieten und

die Veranstaltungswerbung zu fordern 1

Want to win a free ticket to the industry’s largest social media
marketing conference of the year?

Social Media Examiner has been working hard to bring you our fifth
annual physical conference.

And we’ve come up with a fun way for you to get involved.

First, what is this event?

Social Media Marketing World 2017 is the world's largest physical
social media conference dedicated to helping marketers and
business owners master social media marketing.



http://www.socialmediaexaminer.com/win-free-tickets-social-media-marketing-world-2017/
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Bekanntheitsgrad zu steigern und das Engagement in den sozialen Medien zu -

Social-Media-Anzeigen sind eine der effektivsten Maoglichkeiten, den
Die Realitat der Event-Werbung ist, dass Ihr Kernpublikum zwar bereit ist,
alles Uber Ihre nachste Veranstaltung zu erfahren, es aber viele Leute gibt,

die dies nicht tun
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Ist organischer Traffic auf Social Media heute noch plausibel? | AN ESEEEEEnE
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Ja und nein, aber hier sind die guten Nachrichten: Em SEEEEEEEE
Wenn Sie bezahlte Anzeigen verwenden, miissen Sie sich 1 SN EEEEEE
; : L] | b
dartber keine Sorgen machen 1
a |
L] P |
|
H B P |
| 1

Moglicherweise zahlen Sie.l.
fur die Prasenz, aber die
Vorteile, die Sie erhalten,
sind den Eintrittspreis wert
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Facebook, Instagram und Snapchat verfiigen tGber einige der am einfachsten zu 1 IEEETEEEEE
e . : - o | | JEAEEEEEEEnE

verwendenden Werbesysteme, sodass Social-Media-Anzeigen bei der Werbung fir -t 1 I rEEEEEEE
Veranstaltungen ein Kinderspiel sind. 11 1] HEEETAAEEEn
] 1| ST EEEEEEnE

. : : . : . : . : . 7 IS EEEnE
Hier eine kleine Erklarung, wie Anzeigen in sozialen Medien funktionieren: N 1 EEEEEEEEE
5 BHEN S EEEEEEnE

] 1| JdETEEEEEnE

_ | AT EEEEEnE

KLICKEN SIE UND ENTDECKEN = = =========

SIE JEDEN EINZELNEN TS EENEEnE

| | AN EEEEEnE

| HEN EENETYEEEEnE

o _ _ _ _ | | JETEEEEEEnE

e Wenn Sie wirklich kreativ werden mochten, erstellen Sie Anzeigen, die Menschen 1T11 I EEEEEEE
: ] ] JETEEEEEEnE

Zum Tellen von UGCanregen. . . . . . ........

e Du kannst sogar ein Giveaway einbinden, um das Angebot so unwiderstehlich wie i IS ESEEn
. | Iy EEEEEEnE
maoglich zu gestalten. 7 11 JEEEEEEER
w27 EEEEISEEARSS

Entscheidend ist, dass Sie Social-Media-Anzeigen nutzen, um T T JuEEEEEEEE

: : i H HER EEEEEEEEEnE

Ihr Bekanntheitspotenzial zu maximieren S EEEEEEEEE

| i BN JEEEEEEEEN
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https://neilpatel.com/what-is-facebook-advertising/
https://neilpatel.com/blog/instagram-ads-overview/
https://neilpatel.com/blog/explore-snapchat-ads/
https://neilpatel.com/blog/how-to-leverage-user-generated-content-to-boost-sales/?lang_geo=us
https://neilpatel.com/blog/best-instagram-contest-ideas/
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Allgemeiner Bewertungsfragebogen

Wenn Sie alle Module durchlaufen haben, fillen Sie
bitte den folgenden allgemeinen
Bewertungsfragebogen aus
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https://docs.google.com/forms/d/1IomdoP3srRPaKLWCeNRranjHIgZKyiQn3yz9YYgU_vs/edit
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